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Titolo di studio campione Ha presente cosa si intende per pubblicita
Laurea ingannevole?
20% Ele. 24% No 16%
Gl‘p. 520 c
Si 84%
Dove ritiene che la pubblicita ingannevole sia Ha presente cosa siintende per pubblicita
maggiormente diffusa? com parativa?
Promozioni No 18%

telefoniche13% Viaposta30%

Radio 3%
Tv31% Cartelloni 3% Si 72%

Volantini 5% Editoria 15%
Ritiene utile la pubblicita comparativa per Vista o sentita una publicita comparativa lei:
confrontare prezzi di prodotti e servizi? Non si
fida14%
No 18% Si fida 32%
c Verifica
54%
Si 82%
Ha presente cosa siintende per pubblicita Dove ritiene che la pubblicita occulta sia
occulta? maggiormente diffusa?
No 24% I
° Editoria 15% TV33%
@ Rado@
Si 76% Cinema 51%
Ha presente cosa siintende per pubblicita Ritiene reale il problema della pubblicita
subliminale? subliminale?
Si 40% No 37%
o so%o oﬁ 63

Nota: Campione di 500 unita, di etd compresa (range) trai 75 e 121 anni (media 42 anni)
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Dove ritiene che la pubblicita subliminale
possaessere maggiormente presente

Editoria 1%

Tv52%

Cinema 32%

Radio 5%

Ritiene utile che la pubblicita sia
regolamentata da precise normative

No 13%

Si 87%

E aconoscenza dell'esistenza del Codice
del Consumo (DL n 206/2005) che riordina la
legislazione in materia di consumi?

Si 26%

Ritiene utile la pubblicita, sia tradizionale sia
comparativa, per veicolare informazioni ai
consumatori?

No 36%

Si 64%

Ritiene utile il contributo dato dalla pubblicita
allo sviluppo socio culturale della societa?

No 22%

Si 78%

In generale ritiene eccessiva la pressione
pubblicitaria verso il consumatore?

No 13%

Si 87%

Nota: Campione di 500 unita, di etd compresa (range) trai 75 e 121 anni (media 42 anni)




